
從描寫到推銷：文學寫景 × 在地行銷

教案設計者 陳妍廷

單元名稱 我所知道的康橋

教學設計理念 文學寫景的價值，不僅在於描摹景物，更在於將所見所感轉化為

情感與意義。課程以徐志摩〈我所知道的康橋〉及愛學網〈靈山

秀水記悠遊〉為核心，透過五感描摹、譬喻、化具體為抽象與情

感聯想，引導學生體會文字如何由景入情、以景傳意。教學設計

由內而外、由淺入深：從文本賞析，到 Padlet 練習，再延伸至

校園明信片創作，最後由小組合作設計「高雄行銷地圖」。課程

旨在培養學生細膩的觀察力與表達力，並深化其對家鄉文化與土

地的理解及認同。

領域/科目 國語文-語文領域

實施年級 國中 7-9 年級(四)

總節數 4 節，180 分鐘

設計依據

學習內容 Ad-Ⅳ-2 新詩、現代散文、現代小說、劇本。

Bb-Ⅳ-3 對物或自然以及生命的感悟。

Ba-Ⅳ-2 各種描寫的作用及呈現的效果。

Cb-Ⅳ-2 各類文本中所反映的個人與家庭、鄉里、國族及其他社

群的關係。

學習表現 2-Ⅳ-4 靈活運用科技與資訊，豐富表達內容。

5-Ⅳ-4 應用閱讀策略增進學習效能，整合跨領域知識轉化為解

決問題的能力。

6-Ⅳ-5 主動創作、自訂題目、闡述見解，並發表自己的作品。

6-Ⅳ-6 運用資訊科技編輯作品，發表個人見解、分享寫作樂趣。

核心素養 A2 系統思考與解決問題

B3 藝術涵養與美感素養

C2 人際關係與團隊合作

議題 閱讀素養教育

教材來源 翰林國中國文第四冊第四課〈我所知道的康橋〉

愛學網〈靈山秀水記悠遊〉

https://stv.naer.edu.tw/watch/210021

愛學網〈全球思維在地行動-融合再創造：讓世界看見臺灣〉



https://stv.naer.edu.tw/watch/288788

教學設備/資源 電腦、投影機、投影幕、平板

學習目標 一、認知

(一)學生能理解並辨識四大寫景技巧：五感描摹、譬喻手法、化

具體為抽象、情感聯想。

(二)學生能分析徐志摩〈我所知道的康橋〉及愛學網〈靈山秀水

記悠遊〉中的寫景特色，說明其表現效果。

(三)學生能歸納寫景技巧如何影響文字氛圍，並能舉例說明。

二、情意

(一)學生能欣賞文學作品中景物描寫所帶來的情感共鳴。

(二)學生能在寫景活動中展現對生活環境的細膩觀察與珍惜。

(三)學生能在設計「高雄行銷地圖」過程中，培養對家鄉文化、

歷史與特色的認同感。

三、技能

(一)學生能運用寫景技巧，將具體景物描繪並轉化為抽象意義或

情感。

(二)學生能創作校園明信片，結合文字與影像，表達詩意與文化

意涵。

(三)學生能以小組合作方式，蒐集資料並設計高雄旅遊路線，兼

顧受眾需求、交通與時間動線。

(四)學生能撰寫具感染力的廣告文案，並進行推銷展示。

授權方式 創用 CC-姓名標示 4.0

教學活動設計

教學活動方式及實施方式 時間 學習評量

【第一節課】

愛學網〈靈山秀水記悠遊〉 × 〈我所知道的康橋〉文本賞析

一、引起動機

(一)播放愛學網〈靈山秀水記悠遊〉

10分鐘

學生能認真

觀看影片，並

仔細反思，回

應教師提問



(二)教師詢問影片中提到哪些寫景注意事項，若在寫作中善用這些寫景技

巧，會帶來什麼樣的優點？

→引導學生理解文學寫景，不單只是在於描摹景物，更是要將所見所感轉

化為抽象意義與情感表達。

二、發展階段

(一)導入文本〈我所知道的康橋〉，請學生用螢光筆標記課文：

1.黃色:五感摹寫

2.藍色:譬喻法

3.綠色:將具體轉抽象

4.紅色:景物與情感之連結

(二)小組討論並分享課文中最打動人的技巧。

(三)教師統整

1.五感描摹

「先找『看得到的』──大道、牛奶車、林子、曙色。」

「再找『聽得到的』──牛奶車鈴聲、曉鐘清音。」

→ 五感讓文字具體生動。

2.化具體為抽象

「炊煙不只是煙，而是『祈禱』。」

→ 生活景象升華成心靈象徵。

3.譬喻手法

「村舍與樹林是棋子。」

→ 自然景物成為棋局角色，畫面更立體。

30分鐘

學生能分析

課文寫作技

巧，並於課本

上分類畫記



4.情感連結

「夕陽三寫：第一次單純美麗，第二次帶著驚異，第三次充滿感悟。」

→同樣是看夕陽卻有不同情感體悟。

三、總結階段

徐志摩用四種技巧，把康橋寫成有生命的風景，景物不是靜止的，而是承

載感情的──這是寫景的真功夫。下節課我們要練習，把照片也寫成有情

感的文字。

5分鐘

【第二節課】

Padlet──圖像的心語

一、引起動機

(一)教師播放或投影一張校園／日常照片。

(二)複習上節課所教的四種寫景技巧。

(三)教師示範

1.五感描摹：「午後陽光斜斜落在磚道上，風帶著落葉沙沙響。」

2.抽象轉化＋情感：「這條路像一段無聲的陪伴，提醒我成長的腳步。」

(四)請學生使用這些技巧，嘗試描寫照片並進行發表。

(五)教師引導:寫景不只是看見，更要寫出聲音、氣味、觸覺；不只是記

錄，更要能比喻、抽象轉化、融入心境。今天我們就用照片來練習，讓畫

面活起來。

二、發展階段

(一)學生上傳一張自己有感的照片。

(二)分成四組(感官摹寫、兩物類比、興發聯想、抒發感懷)進行寫景練習。

5分鐘

25分鐘

學生能在

Padlet 上摹

寫景物



(三)同儕於下方留言給予回饋並按讚票選「最佳寫景大師」。

(四)學生根據回饋，修改或補充自己的文字。

三、總結階段

教師總結及引導:今天我們在 Padlet 上完成了「圖像的心語」挑戰。請

大家回頭想一想，我們的文字是怎麼一層層變豐富的：

1.從五感出發→讓畫面變得真實而具體。

2.加譬喻、使畫面抽象化→一句比喻，或一個象徵，就能把平凡的景物寫

出新的意義。

3.融入情感→當我們把自己的心境放進去，照片不再只是照片，而是能打

動人的「故事」。

同學的作品能引起共鳴，就是因為你們不只描述了「什麼樣的景」，而是

傳達了「我在這個景中感受到什麼」。這正是文學寫景最動人的地方。今

天的 Padlet 作品，是先練習怎麼讓文字和影像對話，下一節課，我們要

把這些文字更精緻化，挑選最能代表校園氛圍的照片和文字，製作成「校

園詩意明信片」。

10分鐘

5分鐘

【第三節課】

校園詩意明信片

一、引起動機

(一)教師提問:教師出示一張設計精美的風景明信片，請學生觀察這張明

信片吸引人的地方在哪裡？文字在其中扮演什麼角色？

5分鐘



(二)銜接課程:上一節課我們在 Padlet 上練習了如何把照片寫活，這節

課我們要再進一步，把這些文字鍛造成更精緻的語言，讓它能與影像一起

呈現──成為「校園詩意明信片」，在拍攝照片及描寫景物的過程，也希

望大家更了解校園之美，並將對校園的喜愛、情感融入明信片中。

二、發展階段

(一)學生分組在校園中尋找取景點，拍攝一張具有代表性的照片。

1.取景時想一想「故事性」，該景點是否有共同的記憶？例如:操場聯想

到「青春與汗水的象徵」，圖書館連結到「夢想與知識的殿堂」。

2.需要注意「光影與氛圍」，同一個地點，在不同時間會有不一樣的光影。

例如早晨的教室是明亮的，午後的走廊可能是寧靜的，拍攝時要思考：這

個光影氛圍，能幫助你表達什麼情感？

3.可以站在「導覽員」的角度，向他人介紹屬於我們學校獨一無二的，別

的學校沒有的特色，也許是校園建築的造型，也許是某個小角落的風景。

(二)使用平板將照片及文字組合起來。

(三)上台發表作品，介紹設計理念及使用到的寫作技巧，教師及同儕則需

給予回饋及建議。

三、總結階段

教師說明:今天的明信片作品，已經不只是練習，而是創作。大家學會了

從生活場景中觀察，先寫具體，再轉化為抽象，最後凝鍊成一句能代表情

感與意義的文字。這就是文學寫景最動人的力量。而在製作明信片的過程，

也讓我們重新看見了校園：走廊的光影、樹下的風、圖書館的氣息……它

35分鐘

5分鐘

學生能運用

平板於校園

中取景，並使

用寫景技巧

描摹，製作校

園明信片

學生能上臺

發表作品



們不只是日常，而是我們青春的風景。下一步，我們將走出校園，把視野

放到更大的舞台──一起設計屬於高雄的文化行銷地圖，讓更多人透過我

們的眼睛認識這座城市。

學生作品:

【第四節課】

愛學網〈全球思維在地行動〉 × 高雄在地行銷地圖

一、引起動機

(一)播放愛學網〈全球思維在地行動-融合再創造：讓世界看見臺灣〉

(二)教師提問:影片中提到哪些臺灣特色?那我們若將視野聚焦於我們的

家鄉高雄，高雄又有哪些值得行銷的文化及特色呢?一座城市，能不能被

看見，不只是靠風景，更靠我們怎麼說故事。

(三)課程銜接:前兩節課，我們學會了把校園寫進文字，從 Padlet 的練

習到明信片的創作。今天，我們不只寫校園，還要推銷我們的城市：高雄。

二、發展階段

(一)教師說明:設計行銷地圖，不只是列景點，而是要思考：

1.主題是什麼？（文化、歷史、美食、自然……）

2.受眾是誰？（親子、背包客、長輩、外國人……）

3.路線怎麼安排？（動線順暢？時間合理？交通便利？）

10分鐘

35分鐘

學生能認真

觀看影片，並

仔細反思，回

應教師提問



4.文字怎麼行銷？（簡短有力的標語，能讓人一眼記住高雄。）

(二)教師舉例:

1.主題：文化探索

2.受眾：外國觀光客

3.行程：哈瑪星鐵道館 → 打狗英國領事館 → 駁二藝術特區 → 愛河遊

船

4.標語：「高雄，不只是港都，是時間寫下的故事。」

(三)學生小組任務

1.小組討論，決定主題，如：鹽埕美食之旅、歷史尋訪、親子樂遊、自然

風光。

2.景點蒐集與排序，每組查找至少 4–5 個相關景點，並思考交通動線與

時間規畫。

3.製作行銷地圖:

(1)地點特色:這個景點有什麼特別之處？（自然風光？歷史建築？藝術氛

圍？）例：「打狗英國領事館，是見證高雄百年港都歷史的重要地標。」

(2)文化或故事:有沒有相關的歷史背景、傳說、人物故事？例：「愛河曾

經是工業廢水河，如今轉變成情侶約會和遊客搭船的浪漫地點，代表高雄

城市的轉型。」

(3)感官描摹／文學式包裝:用一句形容詞或比喻，讓人「看見畫面」。例：

「駁二藝術特區像一個大畫布，把倉庫變成會呼吸的藝術館。」

(4)實用資訊:交通、時間、飲食等貼心提醒。例：「從哈瑪星鐵道館走到

駁二藝術特區只要十分鐘，中途還能順道吃一份鹽埕肉燥飯。」

(四)學生報告

學生能運用

所學，分組討

論蒐集資料，

並製作高雄

行銷地圖

學生能上臺

發表作品



1.每組上台 3 分鐘，模擬觀光局推銷，向全班介紹自己的「高雄行銷地

圖」。

2.其他組同學扮演「觀光客」，可提問或評論。

3.學生票選:選出「最具創意路線」與「最吸引人標語」。

三、總結階段

教師說明:今天我們完成了「高雄在地行銷地圖」的挑戰。大家從選擇主

題、蒐集景點，到規畫動線、設計標語，都在思考一個問題：怎麼把我們

熟悉的地方介紹給別人？有的組用歷史故事，讓高雄成為一本翻不完的

書，有的組用美食景點，讓高雄成為一桌充滿溫度的饗宴，也有的組考慮

親子與交通，讓高雄成為一座貼心的城市。這些設計，說明大家已經能夠

把「寫景」提升到「推銷」的層次。

回顧整個單元，我們在〈我所知道的康橋〉裡，我們學會了寫景的四大技

巧：五感描摹、譬喻、化具體為抽象、情感聯想。在 Padlet 練習裡，大

家把這些技巧套用在日常照片上，初步嘗試讓文字有畫面、有情感。在校

園詩意明信片裡，再進一步把校園角落轉化為詩意語言，凝鍊成一句能代

表校園的標語。最後，在高雄在地行銷地圖裡，學會把「描寫」和「推銷」

結合，學會用語文的力量行銷在地、連結生活。

這個單元的核心不只是「寫景」，而是讓大家學會：從觀察→描寫→抽

象 → 推銷，從「欣賞康橋」到「認識校園」，再到「行銷高雄」，一路

走來，你們學會的不只是文字技巧，更是理解與表達生活的能力。

5分鐘

評量工具

1.Padlet

2.小組討論參與度

3.小組報告

4.小組互評表

參考資料

翰林國中國文第四冊第四課〈我所知道的康橋〉

愛學網〈靈山秀水記悠遊〉https://stv.naer.edu.tw/watch/210021



愛學網〈全球思維在地行動-融合再創造：讓世界看見臺灣〉

https://stv.naer.edu.tw/watch/288788
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